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WEINTHEATER

Nicht nur Menschen
haben Charakter

Herr Michels, Sie handeln mit Wein
und Sie machen Wein zum Gegen-
stand von Theaterauffithrungen.
Warum Theater iiber Wein?

Wein ist in unserer Gesellschaft
mit hoher Kulturalitdt und mit My-
then behaftet, gleichzeitig ist Wein
ein Produkt, das um die ganze Welt
geschickt wird, ein kalt durchkalku-
liertes Objekt der Globalisierung.
Diese Doppelung ist interessant.

In Ihrer Theaterinszenierung verkor-
pern Schauspieler Weine. Wie geht
das, und was machen die da?

Die Weine reflektieren iiber alles:
Wie ist es, auf der Biihne zu stehen,
angeschaut zuwerden, und iiber die
Frage, die ich gerade angesprochen

habe: Sind sie ein Produkt fiir den
Markt — oder sind sie ein Kulturob-
jekt? Das fragt sich ja auch jeder
Schauspieler. Am Anfang stehen die
Weine auf der Bithne und wissen
nichts iiber ihre Herkunft, empfin-
den sich nur als Produkte. Im Laufe
des Stiickes entdecken sie aber,
worin ihr Wesen jenseits des 6kono-
mischen Werts liegt.

Der Wein arbeitet an seiner Identitdt.
Ist das nicht eine unzuldssige Ver-
menschlichung des Weines?

Eher eine Verweinlichung des
Menschen. Wir verwenden Ele-
mente des Weines, Struktureigen-
schaften, Bewegungsformen, Gér-
prozesse als Material fiir die Spiel-
weise. Das hat wenig mit biirgerli-
chem,
psychologisch-realistischem Thea-
ter zu tun, aber durchaus mit der
Realitit. Heutzutage beeinflussen
ja eher die Produkte unser Leben

als die Psycho-
logien von Men-
schen, die sonst
immer im Vor-

dergrund des
Theaters ste-
hen. Warum

muss man im--
mer Menschen
auf die Biihne
stellen - und
nicht auch mal |
Konsumgiiter? Das Tolle am Wein
ist ja, dass er zwar Produkt ist, aber
gleichzeitig etwas Sinnliches hat.

Sie nehmen es also wartlich, wenn es
etwa auf Etiketten heifst, ein Wein
habe Charakter?

Ja. Und die Charaktere entwi-
ckeln sich aus dem 4dufleren Um-
feld, aus einem Mythos, einer Ge-
schichte, zum Beispiel aus dem
Umgang des Winzers mit seiner
Pflanze. Die Charaktere ergeben
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sich auch aus
dem Umfeld der
Auffithrung. Un-
sere Weine gu-
cken das Publi-
kum immer an
und. fragen sich,
warum sie Kultur
machen sollen,
Kultur sind.
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Ist das alles so
selbstreflexiv, oder kann uns der
Wein auch etwas iiber die Gesell-
schaft erzihlen?

Wir zeigen anhand des Weines,
mit dem Wein als Fabel, wie sich die
Gesellschaft verdndert, zum Bei-
spiel in Berlin. Und Genuss spielt
dort gerade eine groRe Rolle. In den
letzten zehn Jahren ist Wein in Ber-
lin ja schwer en vogue geworden.
Weinbars schiefen aus dem Boden.
Berlin ist in den letzten zehn Jahren
von der Heimat der Kultur-Avant-

garde zur Heimat der Genuss-
Avantgarde geworden.

Eigentlich performen Sie mit Ihrem

‘Berliner Stiick vorwiegend direkt in

Weinregionen, wie kommt das an?

Wir provozieren. Wir haben eine
Berlin-geprdgt Sprache, kommen
aus dem experimentellen Theater.
Wir s pren:hen so, wie Berliner Thea-
ter spricht, in all seiner Direktheit
und Sberfn rderung — und damit ge-
hen wir in die Regionen, um nicht
Provinz zu sagen. Und iiber das
ThemaWein hat man dann plotzlich
ein ganz heterogenes Publikum. Da
sitzen dann die Weinliebhaber, de-
nen Theater sonst vielleicht herzlich
egal ist, und die lachen sich tot iiber
ihre eigene Welt, und gleichzeitig
sitzt da ein Kulturpublikum,

Bis hierhin klingt es ehrlich gesagt
noch etwas trocken. Kann man den
Wein auch probieren?

Ja, es gibt vorher was zu trinken,
damit das Theater als warm und
heilfbliitig wahrgenommen wird,
damit alle Sinne bereit sind. Und
hinterher gibt's auch noch was zu
trinken. Es geht schliefflich auch um
Genuss. Darum, was unsere feinen
Sinne sind und es geht um das Be-
wusstsein dafiir, was man trinkt,
was man wahrnimmt. Das ist dann
die Parallele zum Theater.

Warum nicht Bier?

Das wiirde nicht funktionieren.
Wein ist ein sehr aufgeladenes, be-
sonderes Produkt. Es wiirde auch
nicht mit Zahnpasta funktionieren.

Das Gesprdch fiihrte
Friederike Schroter:

Es gart Sonnabend, Heimathafen Neu-
kolln, Eintritt: 20 Euro, inkl. Weinprobe.
Restkarten an der Abendkasse.



